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English II – Broken English – Basic Simple English – Globalesisch
Pidgin-Deutsch – Engleutsch – Neudeutsch – Denglisch

IST:

iiisssttt   AAAMMMEEERRRIIIKKKAAANNNIIISSSCCCHHH!!!
===   MMMAAACCCHHHTTT!!!   RRREEEIIICCCHHHTTTUUUMMM!!!   SSSCCCHHHÖÖÖNNNHHHEEEIIITTT!!!   FFFOOORRRTTTSSSCCCHHHRRRIIITTTTTT!!!

Yeah! Cool! Hey! Top! Yes! Wow! Okay! und deshalb:
Weg mit unserer provinziellen, hinterwäldlerischen, irgendwie niederen Mundart,
diesem altmodischen, bieder-faschistoiden, deutschtümelnden »Nazi-Dialekt«!

 IMPONIEREN STATT INFORMIEREN!
»Ob der Adressat den Inhalt der Slogans versteht, ist letztlich gar nicht so wichtig.

Was zählt, ist die Signalwirkung, die von der Verwendung der englischen Sprache ausgeht!«
Aussage eines Werbefachmanns
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»[…] nicht einmal mehr die Hälfte der Kunden versteht noch
den Sinn der Botschaften. […] Die meisten der untersuchten
Werbebotschaften wurden gar nicht oder bisweilen
grottenfalsch verstanden. Und das immerhin von 1104
repräsentativ ausgewählten 14- bis 49-Jährigen, deren
Muttersprache Deutsch ist. […] Ein durchaus deutsches
Phänomen, weshalb nicht nur Siemens in Frankreich
französisch, in Deutschland aber eben englisch trommelt.«

von Thomas Tuma, DER SPIEGEL  38/2003

• Globalisierung!
• international!
• weltoffen!
• kosmopolitisch!
• weltläufig!

• jugendlich!
• vital!
• jung!
• aktiv!
• sportlich!
• sexy!

• Statussymbol!
• Prestige!
• Image!
• imponierend!

• Fachsprache!
• wichtig!
• wissenschaftlich!
• überlegen!

• neu!
• modern!
• Trend!
• schick!

• dynamisch!
• flott!
• Freiheit!
• Mobilität!
• Unabhängigkeit!

• auffällig!
• originell!
• witzig!
• griffig!

• Wohlstand!
• Erfolg!
• Glück!

»
Es wird nicht zu Ende sein, bevor Ausländer endlich beginnen zu denken wie Amerikaner,
zu handeln wie Amerikaner und - am wichtigsten - einzukaufen wie Amerikaner!«

Spi tzen-US-WTO-Bevol lmächt igter  über den globalen und totalen Liberalisierungsprozess
durch GATS (das allgemeine Abkommen über den Handel mit Dienstleistungen) und die WTO (Welthandelsorganisation)
-Shop   Kid   Feature   Ropeskipping   Fun   Offroader   Support   Deal   Talkshow   updaten   new!

von Maude Barlow, The Ecolog is t , 19.04.01


